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УПРАВЛЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬЮ  

В СОВРЕМЕННЫХ УСЛОВИЯХ: 

 ЭФФЕКТИВНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ БИЗНЕСА 

Мубаракшина Р.Р. 
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Аннотация. В работе представлен анализ главного преимущества любого 

предприятия – конкурентоспособность, проанализированы внутренние и 

внешние факторы, которые определяют конкурентоспособность. Представлены 

пять эффективных инструментов повышения конкурентных преимуществ 

предприятия. 

Ключевые слова: конкурентоспособность, конкуренция, предприятие, 

производитель, спрос, экономический рост. 

 

На сегодняшний день важным элементом рыночной экономики  является 

конкурентоспособность предприятий. Рост спроса, увеличение объема 

производства, а также появление новых инновационных технологий привели               

к возникновению конкурентной среды, которая на протяжении уже нескольких 

лет все чаще ощущается в нынешнее время. 

Каждое предприятие старается укрепить свои позиции на рынке, а также, 

обеспечить высокую конкурентоспособность своего товара. Государство,                    

в свою очередь, поддерживает появление новых предприятий, которые готовы 

предложить людям новый товар, удовлетворяющий их потребность.                       

Они предлагают различные меры поддержки, предоставляют определенные 

льготы для открытия своего бизнеса и его продвижения, а также создают всю 
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необходимую инфраструктуру для развития отечественного производства.  

Как известно, конкуренция существует во всех отраслях. Она является 

движущим механизмом экономики, которая способствует росту прибыли. Для 

предприятий она является главным преимуществом, так как высокий уровень 

этого показателя говорит о его эффективной деятельности и введения бизнеса. 

Цель нашей работы – изучить и выделить важные инструменты бизнеса 

для увеличения конкурентоспособности. 

Конкуренция – это соперничество между двумя и несколькими 

экономическими субъектами за более выгодное использование факторов 

производств, а также получение большей прибыли от реализации продукции 

[1]. 

Существуют внешние и внутренние факторы, которые определяют 

конкурентоспособность предприятия. К внешним факторам относят: факторы 

производства, инициативность конкурентов факторы спроса,  ограничение 

правительства и деятельность политических партий, случайные события [2].                 

К внутренним факторам относятся: рыночная эффективность, кадровый 

потенциал, экологическая эффективность, оптимизация издержек, 

эффективность менеджмента. Они в целом определяют экономический 

потенциал любого предприятия [3] . 

Рассмотрим существующие инструменты повышения 

конкурентоспособности. В своей работе мы выделили 5 основных 

инструментов: 

1) маркетинг, реклама; 

2) аутсорсинг; 

3) стратегическое управление; 

4) применение новых технологий; 

5) менеджмент [4]. 

Предприятие, применяя вышеперечисленные инструменты, сможет 

повысить не только свою конкурентоспособность, но и занять высокую 
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позицию на рынке среди остальных производителей. 
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