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В статье рассмотрены вопросы развития рынка электротранспорта в России. Были 
исследованы факторы, влияющие на тенденцию развития в транспортной инфраструкту-
ре, а также приведены несколько препятствий, которые не позволяют эффективно реали-
зовывать современный транспорт передвижения. Проведён опрос среди населения нашей 
страны. По результатам их ответов был сделан вывод о дальнейшем продвижении произ-
водства электротранспорта. 
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Введение. В современном мире про-
исходят глобальные изменения, которые 
оказывают влияние на все сферы жизни 
общества. Такие перемены приводят к то-
му, что ранее установившиеся системы 
будут заменены более усовершенствован-
ными моделями развития. Появление аль-
тернативных методов, создание благопри-
ятных условий для реализации актуаль-
ных идей составляют основу для усиления 
экономической составляющей страны.  

Особенно прослеживается тенденция 
развития в транспортной инфраструктуре. 
Как известно, это направление очень тес-
но взаимосвязано с экономической, эко-
логической и социальной сферами жизне-
деятельности. Транспортная стратегия 
каждого государства основана на един-
стве всех элементов экономического про-
странства, укреплении территориальной 
целостности, а также удовлетворении по-
требностей населения на создание каче-
ственных и практичных транспортных 
средств передвижения. В России и в зару-
бежных странах особое внимание уделя-
ется транспорту, который имеет высокий 
процент экологичности, безопасности и 

качественности. В наше время существует 
острая и мировая проблема: истощение 
полезных ископаемых. В течение всей 
жизни человечества наблюдается расши-
ренное изучение месторождений природ-
ных ресурсов и увеличение объёма добы-
чи ископаемых. Результат таких действий 
может негативно сказаться на развитии 
всего мира.  

Россия имеет много богатых запасов, 
таких как нефть, уголь, природный газ, 
которые являются главными энергоноси-
телями. Самым большим потребителем 
данных ресурсов является автотранспорт. 
В среднем за год он потребляет 35 
млн. тонн бензина и дизельного топлива. 
Это большое количество при сжигании 
выделяет химические вещества, которые 
отрицательно влияют на окружающую 
среду. 

Для решения этой проблемы появи-
лись электромобили. Они начали созда-
ваться ещё много лет назад, однако стали 
новшеством для всего мира только сейчас. 
Электромобиль соединяет в себе не толь-
ко хорошие показатели экологичности, но 
и экономичности. 
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Цель нашего исследования состоит в 
аналитике готовности перехода населения 
на электротранспорт и рассмотрении пер-
спектив развития рынка электромобилей в 
России. 

Задачи исследования: 
- постановка проблемы и рассмотре-

ние нескольких путей решения; 
- анализ существующих недостатков и 

преимуществ; 
- опрос людей по перспективам разви-

тия данной отрасли; 
- подведение результатов. 
Электромобиль – транспортное сред-

ство, работающее за счёт электрической 
энергии. Если у обычных автомобилей 
есть двигатель внутреннего сгорания 
(ДВС), то у электромобилей его нет. Вме-
сто ДВС у них расположен электродвига-
тель, который работает за счёт взаимодей-
ствия магнитного поля и электрического 
тока. 

Появление электромобилей привело к 
большой конкуренции в сфере электро-
транспорта. Начали появляться новые 
предприятия и технологии, позволяющие 
расширять безграничные возможности. 
Общий объём инвестиций в производство 
электротранспорта будущего увеличива-
ется с каждым годом. Развитые страны 
модернизируют существующий транс-
порт, задают особый тренд в становлении 
рынка электромобилей и каждый из них 
ориентирован на достижение определён-
ной цели, а именно изменение автомо-
бильной индустрии. 

Главным механизмом развития инно-
вационных технологий является государ-
ственная поддержка1. В России эта стиму-
лирующая поддержка существует и про-
является через различные программы, 
гранты, предоставление льгот, формиро-
вание соответствующей инфраструктуры 

                                                 
1 Постановление Правительства РФ от 20 

декабря 2017 г. N 1596 «Об утверждении 
государственной программы Российской Федера-
ции "Развитие транспортной системы» 
(http://government.ru/rugovclassifier/841/events/) 

для реализации новых разработок. Наша 
страна имеет все возможности для дости-
жения высокой позиции в электромобиль-
ном секторе. По некоторым данным, рост 
электромобилей за предыдущий 2021 год 
вырос примерно в два раза по сравнению 
с 2020 годом. Такая популяризация транс-
портных средств не только увеличивает 
объём продаж среди населения, но и 
уменьшает спрос на автомобили с ДВС, 
оказывающие вредное воздействие на 
экологическую обстановку. 

В статье А. Д. Бирюкова, И. М. Куб-
лина, А. С. Сидоренко очень точно рас-
сматривается мновекторный подход под-
держки государства, который открывает 
новые возможности и потенциал роста. 
Отмечается, что привлечение инвестиций 
является одним из способов развития элек-
тромобилей. Именно они, по их мнению, 
обеспечивают экономическую стабиль-
ность в этой области деятельности [1]. 

Развитие в автомобильном секторе 
отмечает V. V. Iosifov в своей работе 
«Modeling the efficiency of the state aid to 
the development of electric vehicles». С по-
мощью теста Mann-Whitneytest он опреде-
лил, какие государственные стимулы мо-
гут оказывать влияние на развитие произ-
водства электромобилей [2]. 

Опираясь на статью Д. А. Григорьева 
и анализируя его высказывания, можно 
сказать, что автор очень категорически и с 
опасением относится к транспорту буду-
щего. Он утверждает, что электромобиль 
– это некий азарт и тренд, который не яв-
ляется альтернативой автомобилям, рабо-
тающим на бензине и дизельном топливе. 

Основная причина, которая описыва-
ется в данной статье, – нехватка в России 
условий для зарядки электромобилей, а 
также низкий уровень инфраструктуры, 
обеспечивающий полноценное внедрение 
современных транспортных средств [3]. 

Dmitry Katalevsky, Timur Gareev счи-
тают наоборот, что электромобиль – это 
прорыв будущего, который имеет боль-
шие перспективы развития на мировом 
рынке. И появление таких инноваций 
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только упростит жизнь всего общества. В 
своей исследовательской работе 
«Development of electricroadtransport: 
simulationmodelling» они отмечают рост 
производства электротранспорта. Про-
гресс в области транспорта неизбежен, так 
как мир изменяется и происходит разви-
тие технологий, реализуются новые про-
екты и стартапы, помогающие улучшать 
не только жизнь людей, но и положитель-
но повлиять на качество экологии [4]. 

Piotr Piatkowski, Wojciech Puszkiewicz, 
анализируя рынок электромобилей, отме-
тили рост продаж с 2010 года. Этому спо-
собствовал ряд причин: новая технология, 
используемое топливо и т. д. [5]. 

В российской экономике существует 
ряд проблем, с которыми могут столк-
нуться люди, приобретая электромобили. 
В работе M. Varun, Kumar Chaitra описаны 
те самые препятствия, которые суще-
ствуют на сегодняшний день: 

- особенности климата в нашей стране, 
а именно морозы и низкие температуры, 
сокращают максимальную дальность хода 
электромобиля. Такая холодная погода от-
рицательно сказывается на пробеге и эф-
фективности работы аккумуляторов; 

- высокая стоимость транспорта бу-
дущего. Немногие люди могут позволить 
себе дорогостоящий автомобиль, имея 
среднестатистическую заработную плату 
в 27–30 тыс. руб в месяц, поэтому обрести 
такой транспорт – это дорогое удоволь-
ствие на данный момент; 

- малоразвитая инфраструктура Рос-
сии. Внедрение электромобилей на рос-
сийский рынок очень тяжёлый процесс, 
так как существует мало точек зарядных 
станций [6]. 

Решение этих проблем в своей статье 
рассматривала О. В. Мазурова. Она ана-
лизировала процессы, способные помочь 
избежать негативных последствий. В сво-
ём исследовании автор отмечает спрос на 
топливо для транспорта в условиях роста 
неопределённости развития и энерго-
снабжения государства. Она предложила 
определённый методический подход, ко-

торый позволяет  правильно оценивать 
конкурентную способность различных 
видов топлива, а также энергии для 
средств передвижения. Одним из отличи-
тельных способов данного метода являет-
ся модель, совмещающая в себе методы 
оптимизации и имитации с возможностью 
задания распределения вероятности в ис-
ходных данных [7]. 

Duan Mengcong, Wang Shenghui рас-
сматривают существующий главный не-
достаток электромобилей. Они выделяют 
дефицит зарядных устройств, поэтому 
предлагают особое решение – трёхсту-
пенчатый способ зарядки с переменным 
диапазоном импульсов разряда [8]. 

На примере компании Tesla Motors 
выделяют шесть видов анализа, которые 
могут использоваться в реальной практи-
ке управляющими компаниями [9]. С их 
помощью будут осуществляться финансо-
вые решения, планироваться дальнейшие 
действия по производству электромоби-
лей. Также данный комплексный анализ 
позволит многим производителям избе-
жать неблагоприятных экономических 
ситуаций и сохранить стабильность своих 
финансов [10]. 

Применение искусственного интел-
лекта в производстве электромобилей 
упоминается в статье А. Т. Шермухамедо-
ва и Б. М. Холбоева [11].  

Некоторые компании, такие как Toyo-
ta используют для полноценного функци-
онирования искусственную способность, 
благодаря чему они находят новые мате-
риалы для производства батарей для со-
временного транспорта передвижения. 

Материалы и методы. Основными 
источниками теоретических положений 
по использованию сквозных технологий в 
образовательном процессе являются пуб-
ликации, представленные в международ-
ных базах данных Scopus и РИНЦ.  

Для исследования рынка электромо-
билей в Российской Федерации с помо-
щью Google-формы нами на протяжении 
недели был проведён опрос, который по-
мог оценить уровень развития транспорта 
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будущего. Для анализа были сформулиро-
ваны ряд конкретных вопросов, связан-
ных с электромобилями, и приглашены 
люди из разных целевых групп, которые 
имели различные интересы. Цель опроса – 
проведение анализа готовности населения 
перейти на электромобили как инстру-
мент передвижения. 

Анкетным методом был проведён 
опрос молодёжи, профессорско-препода-
вательского состава вузов России.  

Анкета включала следующие вопросы: 
1. Просим Вас указать ваш возраст 
2. На какой территории Вы проживаете? 
3. Как Вы относитесь к электротранс-

порту? 
4. Какие марки электромобилей Вы 

знаете? 
5. Хотели бы Вы себе приобрести 

электромобиль? 
6. Повысится ли спрос на электро-

транспорт, если автомобили будут произ-
водиться в России? 

7. Как Вы считаете, какая стоимость 
электромобиля? 

8. Как Вы считаете, соответствует ли 
цена электромобиля своему качеству? 

9. Как Вы считаете, с чем связана по-
литика государства с переходом на элек-
тромобили населения? 

10. Какой % электромобилей через 3-
5 лет будет в общем количестве автомо-
билей на территории РФ? 

11. Какие мотивационные предложе-
ния может предоставить государство с це-
лью развития электротранспорта на тер-
ритории РФ? 

12. Как Вы считаете, какие преиму-
щества получит автолюбитель при вожде-
нии электромобиля? 

Результаты. В области технологий, 
связанных с исследованиями электромоби-
лей, проделан значительный объём иссле-
дований. Анализ влияния электромобилей 
на планы развития энергетики и окружаю-
щей среды, а также политические исследо-
вания возникли в последние годы в резуль-
тате истощения запасов энергии и эскала-
ции глобального потепления. Исследова-
ния намерений в социальной психологии 
позволяют с большой точностью предска-
зать поведение человека. На поведенче-
ские намерения могут прямо или косвенно 
влиять отношения, субъективные и вос-
принимаемые нормы внутри страны. 

Чтобы определить факторы, влияющие 
на намерение купить электромобиль, в ис-
следовании используется метод теория за-
планированного поведения. Модель в зна-
чительной степени основана на эмпириче-
ских исследованиях. Почти все исследова-
ния электромобилей и их покупательских 
намерений в значительной степени сосре-
доточены на характеристиках продукта и 
социальных факторах покупки. 

В опросе участвовало 138 человек. Их 
возраст варьировался от 18 до 50 и более 
лет. 

Первый вопрос классифицирует воз-
раст людей. Как мы видим, респонденты в 
возрасте 18–25 лет преобладают над дру-
гими больше всего. 

Второй вопрос был задан для опреде-
ления региона проживания. Из результа-
тов можно сделать вывод о том, что 
большинство людей из Республики Татар-
стан заинтересованы в развитии электро-
мобилей. Другие респонденты временно 
проживают в России, однако родной го-
род находится в других странах. 

  
 

Рис 1. Возраст респондентов 
 

Рис. 2. Регион проживания респондентов 
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Рис. 3. Отношение к электротранспорту 
 

Рис. 4. Марки автомобилей 
 
57, 2 % людей относятся к электро-

транспорту положительно. Связано это с 
тем, что они являются более экологичны-
ми и практичными, чем обычные автомо-
били. Также респондентами выделяется 
дешевизна заправляемого топлива, новиз-
на и умение быстро разгоняться. 

37 % людей относятся нейтрально. 
Такой интерес связан с тем, что у людей 
нет информации и представления, как 
электротранспорт может повлиять на 
жизнь.  

Остальные отвечающие отдали свой 
голос за негативное отношение к транс-
порту будущего. Обосновывают они свой 
ответ тем, что в нашей стране существует 
проблема нехватки станций зарядки. 

Как видно, марка Tesla очень попу-
лярная модель, которая набирает обороты 
среди населения. Более 80 % знают, что 

такая марка существует и развивается по 
сей день.  

63,8 % опрошенных хотели бы приоб-
рести себе электромобиль. Другие 36,2 % 
не готовы, возможно, по ряду определён-
ных причин. 

На сегодняшний день можно заметить 
тенденцию увеличения спроса на эколо-
гичные транспорт, продукты и услуги, это 
обусловлено тем, что люди начали заду-
мываться о будущем.  

Многие отмечают, что активное про-
изводство электромобилей в России и 
увеличение предложения отечественных 
производителей может повлиять на спрос 
покупателей. 63,8 % людей готовы обре-
сти себе электромобиль, который был со-
бран в нашей стране. 

Более 50 % респондентов готовы уже 
сейчас приобрести себе электромобиль.  

 

 
Рис. 5. Желание приобрести автомобиль 

 
Рис. 6. Спрос на отечественные электромобили 

  
 

Рис. 7. Стоимость электромобиля          
 
Рис. 8. Соответствие цены и качества  
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Рис. 9. Причины государственной поддержки 
 

Рис. 10.  Перспективы электромобилей 

  
 

Рис. 11. Преимущества электромобиля     
 

Рис. 12. Мотивационные предложения 
 

Мнение респондентов разделилось по 
поводу стоимости электромобилей. При-
мерно половина голосов была отдана за 
цену 4 млн и более рублей. Остальные го-
лоса поделились: около 1/4 части утвер-
ждает, что транспорт будущего стоит 
3 млн рублей, а другая часть думает иначе 
(1 млн, 2 млн, 1,5 млн рублей). 

Большинство считают, что цена соот-
ветствует своему качеству, так как для 
производства используют дорогостоящее 
и сложное оборудование, по сравнению с 
простым автомобилем он более комфорт-
ный и удобный, экологичный. Другие ду-
мают, что цена за электромобили завыше-
на, потому что идёт наценка со стороны 
зарубежных представителей. 

77,5 % считают, что основная цель 
электромобилей – это снижение выбросов 
в окружающую среду. 

Однако люди отмечают, что суще-
ствуют некие препятствия, которые воз-
никают при вождении электротранспорта: 

1) отсутствие зарядных станций; 
2) малый запас батареи; 
3) погодные условия (холода, морозы) 

[13]. 
Для исследования были предложены 

несколько вариантов ответа. Исходя из 
результатов, можно сделать вывод, что 
однозначного ответа нет. 

Так как электромобиль имеет много 
преимуществ, мы попробовали выявить 
самый особенный плюс. Респонденты от-
метили, что положительным качеством 
для водителей является бесплатное элек-
троснабжение автомобилей, а также очень 
дешёвое электричество для заправки. 
Многие считают, что отсутствие оплаты 
за транспортный налог при пользовании 
электромобилей повлияет на развитие 
производства транспорта. 

Заключение. Почти все исследования 
электромобилей и их покупательских 
намерений в значительной степени сосре-
доточены на характеристиках продукта и 
социальных факторах покупки. Три типа 
характеристик, скорее всего, способству-
ют внедрению электромобилей: личност-
ные качества клиентов, атрибуты продук-
та и ситуации. Во-первых, личные каче-
ства влияют на покупательские привычки 
клиентов. Скептицизм или его отсутствие 
в отношении электромобилей может 
ограничить их коммерческий успех. Низ-
коуглеродная политика и экологические 
взгляды повлияют на решения потребите-
лей о покупке. Если на электромобили не 
наложены ограничения, а стратегии пра-
вительства хорошо понятны, клиенты с 
большей вероятностью приобретут их. 
Во-вторых, потребители с большей веро-



ISSN 2306-2800  Экономика и управление 

63 

ятностью будут покупать продукты, кото-
рые обладают специфическими характе-
ристиками. Покупая товары, покупатели 
хотят получить лучшее соотношение цены 
и качества. Факторами, влияющими на 
решение покупателей электромобилей, 
являются цена и качество. Согласно ре-
зультатам исследования, зарядная инфра-
структура оказывает положительное вли-
яние на покупательские намерения клиен-
тов. Опрос касался безопасности, заряд-
ной инфраструктуры, дальности и скоро-
сти зарядки, а также времени автономной 
работы и других важных тем. 

Наконец, стимулы являются мощным 
фактором, влияющим на решения потреби-
телей о покупке. Многие страны внедрили 
программы поощрения использования 
электромобилей. Наиболее существенны-
ми политиками, влияющими на намерения 
потребителей покупать электромобили, 
являются субсидии, снижение платы за 
парковку, водительские права и налоговые 
льготы. Распространение электромобилей 
будет расти с расширением политики сти-
мулирования, связанной с электромобиля-
ми. Наиболее действенными методами по-
литики в области электромобилей для по-
литики экономического стимулирования 
будут те, которые наиболее актуальны. 
Основная часть исследований, прежде все-
го, рассматривает покупательские намере-

ния потребителей по нескольким покупа-
тельским факторам. Отличиям в различ-
ных элементах, влияющим на покупатель-
ские намерения клиентов по отношению к 
различным демографическим характери-
стикам, в предшествующих исследованиях 
уделялось мало внимания. Предыдущие 
исследования были сосредоточены на вли-
янии финансовых стимулов на принятие 
электромобилей. Это исследование, с дру-
гой стороны, вышло за рамки предыдуще-
го, разделив меры политики стимулирова-
ния на две категории: денежные и неде-
нежные, чтобы изучить влияние обеих на 
намерения покупки электромобиля. 

В результате проведённой аналитики 
развития рынка электротранспорта в Рос-
сии в возрасте от 18 и более лет мы мо-
жем подвести итог, что большинство ре-
спондентов готовы к тому, чтобы полно-
стью перейти на данные автомобили. Бо-
лее 50 % опрошенных положительно от-
неслись к электромобилям и видят их как 
транспорт будущего. Практическая зна-
чимость электромобилей заключается в 
сокращении негативно влияющих выбро-
сов в окружающую среду. Определены 
основные факторы, которые усложняют 
этапы развития рынка. Необходимо отме-
тить, что для полного перехода нужно 
решить определённые проблемы, которые 
существуют на сегодняшний день. 
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ABSTRACT 

 

Introduction. Progress in the transport sector development is imminent; technologies are 
evolving, new projects and start-ups are being implemented that help bring improvements not only to 
people’s lives, but also to the quality of their environment. The goal of the study is to explore the 
readiness of the population for electric vehicle transition and investigate the prospects for the devel-
opment of the electric vehicle market in Russia. Methods. To study the market for electric vehicles, a 
survey was conducted using a Google form. The authors developed a questionnaire that included 
twelve questions. 138 people participated in the survey; the sample was made up of faculty members 
and university students. Results. A critical analysis of the works on the topic has shown that studies 
of consumer intentions are largely focused on product features and social factors of the purchase. 
Three types of characteristics contribute to the adoption of electric vehicles: customers’ personality 
traits, product attributes, and situations. Customer personalities make an impact on their buying be-
haviors. Skepticism, or lack of it, about electric cars could limit their commercial success. Low-
carbon policies and environmental attitudes influence consumer purchasing decisions. If no re-
strictions apply to electric vehicles and government strategies are well understood, customers are 
more likely to purchase electric cars. The factors affecting the decision to buy electric vehicles are 
their price and quality. Conclusion. The study showed that the majority of respondents were ready to 
switch fully to electric vehicles. More than 50% of respondents demonstrated a positive attitude to-
wards electric vehicles and viewed them as the transport of the future. 
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