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В экономике пространство рассматривается как территория, которая освоена и насыщенна 

хозяйственными, промышленными объектами, инфраструктурой, рынком, товаром и капиталом. 
Экономическое развитие широко варьируется в пространстве. Что подразумевает пространственное 
развитие? Фирмы торгуют с учетом транспортных расходов, технология распространяется 
«пространственно» по всем локациям. Результатом этого является пространственная теория роста, которая 
может пролить свет на связь между эволюцией экономической деятельности во времени и пространстве. 
Чем более подвижными становятся национальные государственные границы под влиянием глобализации, 
формирующей мировую систему, тем большее значение приобретает роль и положение региона. 

Вопросы изучения экономики конкретных регионов сформировались как наука в 20 веке. 
Территориальное размещение и развитие основано на базе трудов Визгалова Д., Котлера П., Динни К., 
Тюнена И. и др. [1]. 

Современная наука пространственного развития, взяв во внимание теории наших предшественников, 
концентрирует своё внимание на своем совершенствовании. Теории пространства рассматривают вопросы 
о том, где и какие виды экономической деятельности расположены. Местоположение экономической 
деятельности может быть определено на широком уровне, сюда относятся регион или мегаполис, и на узком 
уровне  зона, район, городской квартал или даже отдельный участок [2]. 

Стремительное развитие цифровых технологий влияет на каждую сферу деятельности и 
пространственное совершенствование территорий. Появляются новые объекты исследования, 
компьютерные телекоммуникационные системы инноваций, нематериальные факторы размещения и 
развития. Растет разработка инновационных методов управления территориями с использованием 
современных цифровых методов. 

Что такое зона территориального продвижения? Территория – это географическое пространство, 
которое обладает определенными ресурсами. Территориальное продвижение – это место, где развиваются 
экономические отношения, обеспечивается населению чувство принадлежности. Территориальное 
продвижение понимается как процесс преобразований, ведущих к улучшению условий жизни и 
благосостояния населения на определенной территории. Основная цель – содействие укреплению 
потенциала государственно-частных субъектов в деле содействия экономическим и институциональным 
преобразованиям на местном, национальном и региональном уровнях с целью повышения уровня жизни 
населения на справедливой и устойчивой основе. 

Обеспечение конкурентоспособности территорий становится актуальным на современном этапе 
пространственного развития. Города, области и другие населенные пункты преобразуются из мест 
проживания в отдельные субъекты, которые борются за повышение собственной привлекательности и 
конкурентоспособности в определенных областях развития деятельности.  Сейчас растет значение 
регионов, городов не только как конкурентоспособных мест, но и мест стратегического планирования. 
Расположение рынков сбыта, классификация рабочей силы, рента, условия для предпринимательства – 
важные ключевые условия для выбора места или, точнее, территории для деятельности предпринимателей, 
для туристов важные условия, на которые они ориентируются  климатические условия, 
достопримечательности, для инвесторов  цены на недвижимость и т.д. [3]. В целом территория должна 
представлять значимость для своего потребителя. Однако, мы должны учитывать факторы, которые не 
только привлекают предпринимателей с их бизнесом в города, но также факторы, которые побуждают 
людей перемещаться в экономические центры.  

Механизм совершенствования пространственных территорий основывается на 
маркетинге. Глобализация, регионализация хозяйственной деятельности привели к тому, что местам, как и 
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товарам и услугам, нужен устойчивый и действующий маркетинг.  
Пространство, которое имеет свои конкурентоспособные преимущества называется продуктом 

маркетинга. Любой продукт полезен для потребителя и взаимодействует с другими ради достижения 
собственных целей и будущего содействия развитию [4].  

Регионы приобретают значение «расширенного предприятия» или даже «территориальной 
платформы». Так для чего им нужен маркетинг?  

Сам по себе маркетинг территорий носит характер стратегического управления и определяется как 
продвижение или развитие определенного пространства (территории) во времени.  

Тормозящая развитие экономика региона приводит территорию к низким экономическим 
показателям, снижению темпов роста, снижению доходов на душу населения и т.д. [5]. Любая территория 
может стать заметным явлением на экономической карте мира. Территория должна стремиться к 
привлечению инвестиций для своего региона, стремиться к тому, чтобы именно в ней разместили свой 
бизнес предприниматели, увеличилось число населения, а для этого нужен правильный маркетинг. Рост 
численности населения сопровождается и ростом человеческих нужд, которые бизнесу необходимо 
удовлетворить. Рынок растет при наличии достаточной покупательной способности. Однако, если 
покупательная способность окажется недостаточной, наступит спад и произойдет сужение рынков [6]. 

Мы уже выяснили, что территориальный маркетинг – это деятельность по развитию в интересах 
региона. Исследования проходят в коммерческой, социальной, политической сферах. Цель таких 
исследований – постоянное, регулярное и стабильное совершенствование имиджа зон, отношения 
определенных лиц и компаний к этому региону. Учитывая внешние и внутренние факторы воздействия на 
пространство, объектом маркетинга служит пространственная зона в целом, либо то, что производится на 
ней. Задачами развития являются развитие территории как места жительства, либо как зоны туризма, либо 
как места для сосредоточения какой-либо деятельности.  

Создать имидж территории можно с помощью спортивных, культурных мероприятий, известными 
местами, историческими монументами, «нашумевшими» событиями, крупными стадионами, кинотеатрами, 
горнолыжными базами, заповедниками, даже наличием федеральной трассы. Стоимость территориального 
продукта равна будущим расходам потребителей. Например, расходами потребителей являются стоимость 
жизни, уровень доходов, социальные выплаты, наличие льгот, стоимость товаров и услуг, цена путевок, 
величина суточных расходов в путешествии и т.д. 

По итогу, маркетинг, который отвечает за оптимизацию и совершенствование территорий, бывает 
нескольких видов.  

Региональный маркетинг – постоянное совершенствование региональной системы.  
Страновой маркетинг – улучшение страны как международного объекта, привлекательного для 

других стран. 
Маркетинг места – процесс, который формирует отношение потребителей к определенному месту.  
Маркетинг достопримечательностей – образует привлекательность конкретной зоны как 

архитектурно-, экологически-, культурно-, или спротивно – значимой территории. 
Инфраструктурный маркетинг: улучшение средств связи, условий проживания, управления 

производством или любой другой деятельностью и т.д. [7].  
В России продвижение пространственных зон набирает популярность. Приведем в пример город 

Москву, где сам по себе размер города и доступность большого количества услуг привлекает инвесторов и 
потребителей из областей. Предложение городских услуг увеличивает аренду за землю и стоимость жилья, 
рабочей силы. Город прогрессирует. 

В основном прогресс пространственной зоны зависит от производства, образования, динамики 
улучшения инфраструктуры, коммуникации городов, инвестиций, уровня занятости и благосостояния 
населения. К примеру, в городах с невысоким уровнем занятости и дешевой рабочей силой, налоговые 
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стимулы служат поводом увеличения числа предпринимателей. Ситуация, когда предложение рабочих мест 
превышает спрос на них, становится поводом для увеличения рабочей силы посредством высокой 
заработной планы, профессионального карьерного роста, проживания и др. Повышенное количество 
рабочих мест в определенном районе порождает увеличение уровня инноваций, снижение транспортных 
расходов, рост производительности, который распространяется и на соседние районы. То есть, 
пространственная динамика влияет на смежные районы по мере расширения рынка труда и его центра.  

В наше время территории перестали рассматривать как отдельный географический объект, теперь  
это товар. Каждый товар в той или иной форме имеет определенную стоимость и находится под 
воздействием уровня развития. Маркетинговый подход в отношении территорий актуален и является низко-
затратным планом развития. 

Всё сильнее возрастает необходимость маркетингового подхода в управлении развитием территорий. 
Однако, методы развития применяются нерегулярно и односторонне, отсутствует стабильность. На любой 
территории нужно развивать и разрабатывать стратегию развития и продвижения её на глобальный рынок. 
При помощи максимального удовлетворения потребностей населения (жителей конкретной территории), 
обеспечения услугами, благами, создания удовлетворяющих условий проживания и работы, можно 
добиться значительного успеха в положительном развитии территории, её конкурентоспособных качеств.  

Стратегии территориального планирования все чаще используются в попытках интегрировать 
территориальную зону в глобальные производственные и торговые сети. Крупномасштабные 
инфраструктурные проекты связывают границы ресурсов и городские системы – часто через национальные 
границы – таким образом, что они образуют пространственные цепочки создания стоимости, 
ориентированные на добычу ресурсов, логистическую интеграцию и промышленное производство.  
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